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La famiglia su YouTube
dai bagnetii ai prediciottesimi

Per ragionare su modi, strumenti e dispositivi grazie ai quali, oggi, la famiglia
siracconta, ci rivolgiamo a YouTube, il database audiovisivo per antonomasia.
Oltre al resto, YouTube &, infatti, uno spazio virtuale in cui il video di famiglia
(non pis film») occupa migliaia di terabytes. Numerosi di questi video sono
divenuti per diversi motivi virali. YouTube premia in particolare gli effetti comici
(specie se involontari), la sincerit3, lingenuit, linnocenza e i comportamenti
che si distinguono per la loro bizzarria.

«Emerson - Mommy’s Nose is Scary! (Original)»' riprende per 58 secondi un
bambino su un seggiolone. La descrizione del video, caricato dalla madre, recita;

«My five-and-a-half-month old son Emerson isn't sure what to think when
I blow my nose. Sometimes he's terrified, then he can't stop laughingp.

In data 15 luglio 2014, il video conta quasi 56 milioni di visualizzazioni e
216.000 fike.

«Baby Laughing Hysterically at Ripping Paper (Original)»? mostra un bambi-
no che ride mentre il papa strappa una lettera: 70 milioni di visualizzazioni e
236.000 like. Un altro video assunto alla celebrita & «David After Dentist»®,

1 «Emerson - Mommy's Nose is Scary! (Original)», <http://www.youtube.com/watch™=NSoxmRT2YWw>
(ultima consultazione 31 maggioc 2015). Caricato da mandkyeo in data 14 marzo 2011.

2 <«Baby Laughing Hysterically at Ripping Paper (Original)». <http://www.youtube.com/
watch?v=RP4abiHdQpc> (ultima consultazione 31 maggio 2015 ). Caricato da BruBearBabyin in data 24
gennaio 2011.

3 «David After Dentist. <hittp://www.youtube.com/watchPv=txqiwrbYGrs> (ultima consultazione 31 maggio
2015). Caricato da booba1234 in data 30 gennaio 2009.
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Mostra un bambino che delira sotto 'effetto di un sedativo ed e stato visto
da 125 milioni di persone. Il video dei record, infine, riprende due fratellini: il
pili piccolo morde laltro, che esprime il commento eponimo «Charlie bit my
finger*. Si contano qui 740 milioni di visualizzazioni e 1 milione e 300 mila fike.
Queste sono solo le piccole star familiari di YouTube, le stelle pit brillanti di
un universo sconfinato di autorappresentazioni familiari, di cui cercheremo
d'individuare e analizzare alcune sedimentazioni discorsive in grado di segnare
i punti cardine della vera e propria mutazione socio-culturale avvenuta nella
transizione dal passato analogico al presente digitale.

Il salto da un'epoca di scarsit3, in cui la pellicola era un bene prezioso che
andava risparmiato, alla suddetta era dell'abbondanza o dello «spreco iconico»®
produce una prima distanza tra lo ieri e 'oggi. Non & pili necessario impegnarsi
in quella che era la vera questione chiave per il cineasta amatoriale, ovvero
I'accurata selezione di specifiche porzioni di realta. Venendo menoiil bisogno
di preoccuparsi dell'esauribilita del supporto materiale, cioé di delimitare una
frazione di tempo, la durata di osservazione si estende, le riprese si allungano,
lo sguardo si sofferma e permane®.

| modi con cui viene rappresentato su YouTube un momento canonico del
film di famiglia, il bagnetto del neonato, forniscono un buon punto di osser-
vazione su questo primo effetto. Bisogna intanto prendere atto dellenorme
disponibilita di bagnetti su YouTube: digitando in italiano ¢primo bagnetto» (fra
virgolette) il motore di ricerca restituisce 7.310 video; utilizzando linglese
dirst bath» come parola chiave si trovano circa 140.000 filmati. | primi trenta
risultati delle ricerche nelle due lingue, raccolti come campione, mostrano che
i video con «primo bagnetto» nel titolo o nella descrizione hanno una durata
media di 4 minuti e 37 secondi (mediana: 3'48"), mentre i video taggati irst
bath> durano in media 7'562" (mediana 6'36"). A volte i genitori riprendono
integralmente il bagnetto, con durate che giungono fino ai 19 minuti. Al di
2 dell'esigenza di risparmiare, all'epoca della pellicola la durata fisica delle
bobine rendeva impossibile girare delle sequenze di tale lunghezza.
Strettamente associata a questa, una seconda conseguenza della digita-
lizzazione del video di famiglia riguarda i contenuti, cid che viene registrato
dalla videocamera. Ai momenti canonici che continuano a essere filmati
(matrimoni, compleanni, primi passi ecc.) si sommano ora i fatti pit minuti,
considerati un tempo scarsamente rilevanti, non meritevoli di essere ripresi.

4  «Charlie bit my finger - again by, <http://wwwyoutube.com/waich?=_0BIgSz8sSM> (ultima consultazione
31 maggio 2015). Caricato da HDCYT in data 22 maggio 2007.

5 GiLarpl 2000: 311.

6 Sario 2014:333-335.
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Entrano nellinquadratura i piccoli momenti del quotidiano. | video esplorano
senza fretta i territori dell'effimero”.

Fra i numerosi esempi di affermazione del banale reperibili su YouTube sce-
gliamo il video di un altro bagnetto, stavolta di un cane: «Bagnetto ad Olivial
- Vlog Sabato 7 Aprile 2012» (14'33")8, dal videoblog di PepperChoccola-
te84. Trascriviamo cio che la vlogger vuole comunicare nei primi cinquanta
secondi di video:

«E sabato mattina, e guardate che bello, c'¢ il sole. C'& anche qualche
nuvola, ma vedete il cielo azzurro. E sto aspettando che i miei genitori
vengono a prendermi, perché.. amore... guardate, io posso stare seria con
un cane del genere? Guardate.. Non & possibile una cosa del genere, &
troppo bello. E quindi sto aspettando che i miei genitori mi vengono a
prendere perché li accompagno a fare la spesa per Pasqua. E... volevo
anche andare in posta, ma chiude alle 12, quindi non ce la faccio, non
faccio in tempo. Andrea lavora anche oggi, andava a fare un servizio per
TG2 Costume e societa, sul risparmio energetico. E niente, quindi adesso
andro a fare la spesa con loron.

Le parole svolgono una funzione fatica, servono a ribadire I'esistenza di chi
le pronuncia®. E facile per lo spettatore porsi in una posizione di superiorita
rispetto a tale esposizione ingenua del quotidiano piti minuto e alle conside-
razioni verbali che la accompagnano. Eppure i numeri dimostrano che vlog
come questi richiamano un interesse di massa. PepperChocolate84 & una
fashion e make-up guru e una partner di YouTube'®, una professionista in
grado di guadagnare grazie al suo canale, la star di uno «star system tutto
interno a YouTube»'". In data 6 giugno 2014, PepperChocolate84 & autrice
di 687 video — tutorial, consigli di abbigliamento e di stile, racconti di viaggio
e di vita privata. Il suo canale ha 137.677 iscritti. La concezione di damiglia>
che viene cosl a stabilirsi assume evidentemente una forma particolare:
PepperChocolate84 non solo condivide pubblicamente la sua vita familiare,
ma la vende. :

La somma tra prolungamento dello sguardo sull'oggetto inquadrato e ripresa

7 Lange 2009: 26.

8  «Bagnetto ad Olivial - Viog Sabato 7 Aprile 2012». <http://www.youtube.com/watch?v=dSnrBNWZ-ls >
(ultima consultazione 4 giugno 2014). Caricato da PepperChoccolate84 in data 08 aprile 2012. ll video contava
241.932 visualizzazioni alla data dell'ultima consultazione .

9  MuLer 2008.

10 | prosumer che scelgono di monetizzare i loro contenuti sono definiti da YouTube «partner». BERLINER
2014.
11 Nencion 2013: 75.
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delleffimero finisce per estendere il territorio del filmabile, la cui capienza
abbraccia ora tutti gli spazi e tutti i luoghi, come se la realta fosse divenuta
un lunghissimo piano sequenza. Dal punto di vista tecnologico tale apertura
degli orizzonti del possibile & simboleggiata dallinvenzione dei Google Glass
e dalla progettazione della videocamera GoPro. La camera diventa un terzo
occhio, raddoppia la percezione, conserva traccia registrata di tutto cio che
l'individuo ha percepito. La rassicurazione psicologica fornita da questa op-
zione ne decreta il successo:

«La memoria privata & ormai perfettamente controllabile grazie al suo
spostamento dalle incertezze dellorganico alla sicurezza dell'inorganico» 2.

Se prima la presenza della cinepresa stabiliva un'eccezione, ora I'ubiquita della
videocamera o del videofonino & la regola, 'ordinario. La registrazione (ola
registrabilitd) del quotidiano fa parte dell'orizzonte degli eventi della societa
contemporanea. Si tratta di un tema indagato con grande forza analitica dalla
fiction contemporanea, come dimostra I'episodio The Entire History of You
(1x03, 2011) della serie inglese Black Mirror's. Nel futuro che la puntata
descrive esiste un chip su cui s'incide ininterrottamente tutto cid che viene
visto, detto e sentito da ciascun individuo. La registrazione funge da supporto
alla memoria, da feticcio nostalgico, da consolatore emozionale; dirime con-
troversie, permette ad altri di valutare alcune esperienze personali, ma serve
anche come strumento inquisitorio, di controllo o di ricatto. Il racconto del
futuro finisce inevitabilmente per assumere dei toni distopici.

La disponibilith costante di dispositivi mobili a portata di mano dellindividuo
produce inoltre degli effetti legati alle modalita stesse della rappresentazione
o dell'autorappresentazione. Si pud, infatti, osservare la perdita dell«afflato co-
rale e inclusivo»'4, che contraddistingueva 'home movie, con un conseguente
passaggio enunciativo dal mob all'io». Oggi i racconti di sé familiari o collettivi
sono decisamente minoritari rispetto allenorme mole di video concentrata
non sulla famiglia, ma sull'individuo. Seffie, autoritratto, & la parola delf'anno
2013 per I'Oxford Dictionary™.

Il cineamatore in pellicola svolgeva un ruolo sociale, filmando la famiglia per
la famiglia, per lasciare un ricordo al nucleo domestico o ai propri figli. La
visione collettiva nel corso delle serate di proiezione rinsaldava Funita degli

12  Eueen 2009: IX.

13 Creata da Charlie Brooker, Channel 4,2011.

14 Can12013: 106.

16 <http://blog.oxforddictionaries.com/press-releases/oxford-dictionaries-word-of-the-year-201 3> (ultima
consultazione: 17 luglio 2014).
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affetti'®. Di preferenza, i video sono invece oggi destinati alle pagine o ai ca-
nali personali di Facebook, YouTube ecc. Se prima la comunicazione mirava
a un moi» condiviso e voleva sedimentare anche una testimonianza per le
future generazioni, ora ci s'indirizza prevalentemente al presente, parlando
in prima persona singolare. Lo stesso payoff di YouTube, Broadcast Yourself
e da intendere come un «w pil che come un wob. La celebre copertina di
Time del 2006 che celebra I'avento del web 2.0 eleggendo «You» come
«person of the year» si pud interpretare alla luce della stessa connotazione.
La copertina mostra lo schermo di un computer ricoperto di una superficie
riflettente, lasciando gia spazio alle interpretazioni culturali che puntano
lindice contro la presunta «epidemia di narcisismo tra i giovani» ~ ormai un
luogo comune segnalato con toni preoccupati da quotidiani felici di pescare
tali dati dal mare magnum della ricerca accademica (<ben il 70% dei ragazzi
& imalato» di narcisismo, fenomeno che sta dunque raggiungendo dimensioni
epidemiche»'"). Eppure sin dagli anni settanta, scrivendo di videoarte, Rosa-
lind Krauss suggeriva che una deriva narcisistica fosse interna a un medium
come il video, che induce 'artista a cercarvi uno specchio’® Il videofonino,
portatile, agile e personale, non ha fatto altro che accentuare (mcluhaniana-
mente) questo aspetto.

| processi di mediazione e di automediazione, prerequisiti essenziali per la
soggettivazione, attraversano dunque un’evoluzione tecnologica. La costru-
zione del sé si ricalibra allinterno dellinterazione sociale offerta dai Social
Network Sites (SNS). La presentazione o rappresentazione del sé — un'ope-
razione drammaturgica, concepita per una pluralita di palcoscenici e per una
molteplicita di audience'® ~ & calata in un'era di vetrinizzazione sociale?, di
autospettacolarizzazione o di confezione del sé a fini spettacolari?'. | SNS sono
luoghi dove formulare, moltiplicare e negoziare identit3, dove questa viene

16 In particolare ZimmErmann 1995. Analoghe considerazioni sono applicate alla fotografia da Bourpiu
1971,

17  «Epidemia di narcisismo tra i giovani». La Stampa. Torino. 23 gennaio 2014, <http://www.lastampa.
it72014/01 /Q3/societa/mamme/salute/pedagogia—e—psicologia/epidemia-di-narcisismo-tra-i—giovani—
OtPUHTG DsBeVKzPwFxQ7LK/paginahtml> (ultima consultazione 4 giugno 2014).

18 Krauss 1976: 50.

19 il riferimento & naturalmente a GorFMaN 1969, Anche CARNEVALI 2012,

20 CopeLupri 2007.

21 Amapucci 2009: 148. L'autore a proposito del Broadcast Yourself di YouTube scrive: «Broadcast & la messa
in onda televisiva, ossia & un termine che riguarda 'ambito professional[..]. Questo portale suggerisce agli utenti
[.] che la rete pud essere una vetrina per accedere al mondo dello spettacolo, e quindi molto spesso i video
presenti vogliono essere una sorta di biglietto da visita, di «autocasting, che ricerca il pil possibile 'ambito del
mainstream per attirare lo sguardo su di sé».
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tmessa in formav o inventata?? Rappresentarsi vuol dire anche ri-presentarsi,
ri-conoscere se stessi dopo aver attraversato un processo di oggettivazione:
lo specchio della foto o del video serve a vedersi a distanza, a creare un gap,
una separazione tra il sé e il mondo esterno®, Tale piazzamento a distanza
del sé presuppone tuttavia una separazione minima: il selfie prevede che
la fotocamera si collochi a distanza di braccio. Non ci si allontana davvero
troppo da se stessi.

Un'esemplificazione di particolare rilevo di questa condivisione di autoritratti
a video & fornita dal massiccio fenomeno, tipico di YouTube e puntualmente
generazionale, dei cosiddetti prediciottesimi. Il prediciottesimo & un video
realizzato in occasione del compimento del diciottesimo compleanno. | neo-
maggiorenni lo commissionano a studi cinefotografici specializzati in produ-
zioni cerimoniali, con costi che vanno dai 600 ai 2.000 euro?*. La pratica &
per ora esclusiva del meridione d'ltalia e soprattutto della Sicilia. Il video &
concepito per essere mostrato prima alla festa di compleanno e poi sui SNS,
in particolare Facebook e YouTube, dove i prediciottesimi contano centinaia
di migliaia di visualizzazioni. Si tratta sostanzialmente di un cambiamento di
pelle, quasi una letterale mutazione, nel classico momento antropologico
del rito di passaggio: nel prediciottesimo, il neomaggiorenne costruisce ed
esibisce una sua studiata identita visiva.

Va sottolineata ancora I'importanza per questa generazione di nativi digitali
della gestione attiva della propria immagine, in termini di «self advertisement
e self design»®. La cura della visibilita & una questione decisiva. Richiamare
lo sguardo su se stessi & fondamentale®. Ragazzi e ragazze vengono ripresi
mentre si mostrano in pose seducenti, con vestiti sexy (tacchi, pizzi, camicie
scollate, canottiere, torso nudo), mentre camminano in riva al mare, in mezzo
alla natura o in alcuni luoghi convenzionali — il ruscello, la ferrovia, la cantina,
la scuderia (viene spesso concesso spazio allo stile country). | cambi d'abito
sono frequenti. Le musiche ritmate sono scelte fra le canzoni pit in voga. In
post-produzione si fa ampio uso di effetti digitali (color correction e transi-
zioni di montaggio). Il soggetto ripreso, presente nellinquadratura dal primo
allultimo secondo, guarda quasi sempre in camera, sorridendo allo spettatore

22  Acamsen 2006: 23, L'autore parla di una «disseminazione che spinge allestremo I'aspetto di mascherata
che ha sempre accompagnato ogni identita personales,

23 PeTeERs ~ Seter 2009: 187.

94  «Prediciottesimo sul web. | video arrivano a 500 mila visualizzazioni». Huffington Post, 17 ottobre 2013.
Consultabile a <http://www.huffingtonpostit/2013/10/17/prediciottesimo-video-virale_n_4113965.html>
(ultima consultazione 4 giugno 2014).

25 BiraiT 2008: 146.

26 MaLLan 2009,
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o tentando di sedurlo. Liconografia al quale i video si rifanno & definita da
trasmissioni televisive come il Grande Fratello, Amici o Uomini e donne.

Per una serie di ragioni questi video si possono ancora definire dei film di
famiglia: celebrano un momento canonico dell’home movie, owvero il com-
pleanno; tentano di mettere in vetrina il meglio di cid che si &, la propria
bellezza o felicita, come quasi sempre le pellicole di famiglia si propongono
di fare?’; infine, non vengono realizzati, ma sono finanziati dalla famiglia del
neodiciottenne. Se all'epoca dei Super8 la famiglia era produttore, regista
e interprete, oggi nei prediciottesimi svolge la prima e l'ultima funzione,
lasciando la seconda a un professionista. La grande differenza con il film
di famiglia in pellicola risiede certamente nella perdita di ogni dimensione
collettiva: questi video esibiscono una forte concentrazione (o contrazione)
sullego®. Molto di rado compare nellinquadratura una presenza umana
che non sia quella del protagonista: si vuole cancellare dal quadro qualsiasi
figura che possa oscurare la gloria di chi si pone sovranamente al centro
della scena.

I richiamo che i neodiciotteni lanciano, affinché il loro corpo venga guardato
e recepito dagli utenti di YouTube, lo dimostrano i numeri. Va subito aggiun-
to, tuttavia, che nei commenti i prediciottesimi raccolgono dei giudizi molto
critici, talvolta feroci. Le discussioni s'infervorano presto, incatenandosi in
lunghi thread che spesso degenerano. Vogliamo qui analizzare brevemente i
commenti particolarmente esemplificativi al video intitolato «prediciottesimo
valentina pavone» (9'29")%. || grafico (un word cloud che rappresenta con
un carattere pit grande le parole usate pili di frequente) mostra la quantita
di spazio occupata dall'insulto.

La lettura dettagliata dei diversi interventi permette anche di tracciare una
tipologia dei differenti commentatori. Il primo profilo & costituito dai cosiddetti
haters®, autori di commenti molto pesanti sui ragazzi che si esibiscono in
video®'. I secondo dai critici dei genitori: i commentatori rinfacciano al padre

27 De Kuyrer 1995: 14-16. Come sottolinea Sario (2013: 203-204), gli home movies servivano anche a
costruire unariflessione o illusione collettiva su cid che la famiglia era, creando una «meta-famiglia» (felice) che
non coincide con il gruppo familiare reale.

28  Confronta I'ego space of communications di cui scrive Roger Odin (piti recentemente in Opin 2014:
582).

29 «prediciottesimo valentina pavone». <http:// www.youtube.com/watch?v=NpuL0c8AhGo> (ultima
consultazione 4 giugno 2014). Caricato da gianni muscolino in data 19 maggio 2013. Conta 292 commenti
raccolti e analizzati in data 10 dicembre 2013,

30 Lance 2008:94.

31 Inseriamo in nota alcuni esemp, riportando testualmente le citazioni da YouTube senza censure e senza
correggere refusi o errori: «io sono un cesso ma almeno ho la decenza di non fare cose simili. Suicidati e fai un
favore all'umanita. NON RIPRODURTI»,
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e alla madre, che finanziano i video, la responsabilita di questo fenomeno
(anche qui interpretato come degenerativo). Come mostra il word cloud,
«genitori» & fra le parole che tornano con maggiore frequenza® La terza
tipologia & occupata da razzisti che insistono sullignoranza dei meridionali»
o erroni®, Per reazione, si produce un quarto profilo, che potremmo definire
dei meridionalisti, coloro che difendono il Sud o lo assolvono dal presunto
demerito dell'invenzione dei prediciottesimi®. Il quinto tipo, gli apologeti,
giustifica l'esistenza del prediciottesimo, sminuendone la carica negativa:
le performance dei neomaggiorenni sono apprezzate, o ne viene almeno
sottolineata l'ingenuita e Iinnocenza. La parola pili ripetuta allinterno di
questa categoria & l'attenuativo «solo»®. Lultimo profilo individuato & quello
degli analisti che vanno in cerca di spiegazioni socio-culturali per interpretare
questo fenomeno®®,

| commenti ai prediciottesimi, e il tenore della critica a video di ragazzi
sconosciuti a chi li giudica, ci inducono a considerare un'ulteriore conse-
guenza della transizione dall’home movie al clip su YouTube: la depriva-
tizzazione (o «deprivazione»®”) del video di famiglia, il suo passaggio dal
privato al pubblico. Spostandosi dal salotto di casa al villaggio globale, i
filmati di famiglia sono sottoposti allo sguardo indifferenziato e indagatore
della rete. Si tratta di una componente che s'inserisce certamente in una
mutazione sociale di pit ampia portata, legata al ridimensionamento del
concetto di privacy, di cui il fondatore di Facebook Mark Zuckerberg ha
dichiarato la fine, di fatto e di principio®. Non sono pil solo i parenti, gli
amici e i conoscenti a poter legittimamente vedere e commentare le im-
magini della propria famiglia o dei propri figli, ora alla portata di qualsiasi
anonimo navigatore del web. In rete il video di famiglia & sottoposto a un
giudizio del tutto diverso da quello benevolo, affettivo, «qualitativo> della

32 «magli assistenti sociali non dicono niente??? qua come minimo vanno interdetti i genitorillils,

33  «ste cose si vedono solo in terronia..qua a treviso se una persona fa un video simile viene sfottuta a vita
da chiunque.

34 d sono derrone» come dici tu e ti posso assicurare che cose del genere non le ho mai viste e mai mi
sognerei di farle. | bimbiminkia che quando compiono 18 anni fanno ste cazzate esistono ovunque.

35  «stiamo parlando di una ragazzina che come la maggiorparte di loro non ha ancora assimilito certi conceti.
per lei era solo un gioco.. magari qualche parola di sfottd e accettabile, ma accanirsi con tanta cattiveria con
una ragazzina solo perche ha voluto un po mettersi in mostra per memorare il suo 18 anno di eta mi sembra
una cosa incivile.. non penso che qualche chilo di piu dovrebbe farle meritare insulti e critiche ingiuste..».

36  «E tutta colpa di Maria De Filippi. Coi suci programmi di merda ha bruciato intere generazioni. Poveri noi».

37 Gaublost 2009: 165.

38  «Zuckerberg: Finita I'era della privacys. Corriere defla sera. Milano, 22 gennaio 2014. Consultabile a
<http://www.corriere.it/scienze/10_gennaio_11/finita-era-privacy-internet_e8a18cfO-febe-11de-abd5-
00144f02aabe.shtml> (ultima consultazione 4 luglic 2014),
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cerchia familiare. La rete ha spesso uno sguardo tecnico o «quantitativo>:
la logica del web (e di YouTube) si basa sulla «cultura dell'algoritmo»®?,
sul ranking e sulla competizione — numero di visualizzazioni, «mi piace»,
condivisioni, retweet ecc.*C.

| filmati dei bagnetti si rivelano particolarmente indicativi e fragili. In commento
al video «primo bagnetto a casa»*!, MissSaretta911 scrive:

Anglynn74, in coda al video «Harrison’s first bath», sentenzia: «This baby is
cold 3 min is too long for a newborn bath»*2, Ancora pit tecnico il commento
di Mollies Dollies in risposta al video «Baby Bath»*: «You could use Dove
soap and it would be fine, it's a 1/4 cup moisturizing lotion. Stop being afraid
of cleaninga baby, get some dam soap and soap up».

Immaginiamo, negli anni sessanta del secolo scorso, un passante che, ve-
dendo dalla finestra di una casa privata il Super8 di un bagnetto, si fosse
permesso di fermarsi a commentarlo o a criticarlo. Il suo comportamento,
inconcepibile, sarebbe stato immediatamente redarguito. Oggi un gesto tutto
sommato equivalente & non solo tollerato, ma procurato dalla famiglia stessa
quando pubblica un video su YouTube. Sguardi estranei vengono invitati nei
contesti piti domestici (il bagno) e pit privati (il bagnetto). Le pulsioni dell'e-
mittente, un tempo considerate esibizioniste, e quelle del destinatario, di tipo
voyeurista, perdono il loro carattere morboso e vengono entrambe legittimate
allinterno di un dispositivo che le istituzionalizza.

La caccia all'errore su cui si focalizzano i commenti ai bagnetti si accompa-
gna a un altro segno dei tempi o barthesiano «mito d'oggi», ovvero il video
tutorial. In un'epoca segnata dall'ansia dell'errore e dell'inadeguatezza, al-
cuni genitori insegnano ad altri genitori come si fa il bagnetto, passo dopo
passo. Quello che era un momento emotivo diventa un cimento tecnico.

39 <http://culturedigitally.org/2012/02/what-is-an-algorithm>; <https://medium.com/ futurists-views/
algorithmic-culture-culture-now-has-two-audiences-people-and-machines-2bdaa404{643 > (ultima consulta-
zione 19 luglio 2014). Anche Brobesco 2012,

40 PeTers-SeiEr 2009: 201; BrigrenT 2010: 96-97; e la coppia di articoli BRoDESCO 2014 E BrigHENT 2014,

41 «Primo bagnetto a casan, <https://www.youtube.com/waich?v=0Q0wPBtBFSZU> (ultima consultazione
4 settembre 2014). Caricato da Canal de elpadredemihijo in data 23 ottobre 2010.

42 «Harrison's first bath». <httpsy//www.youtube.com/watchv=hm7PIUvMBls> (ultima consultazione 4
giugno 2014). Caricato da seattledonleyfamily in data 28 agosto 2010.

43  «Baby Bath», <https://wwwyoutube.com/watch?=xAN2ppLz5Lo> (ultima consultazione 4 giugno
2014). Caricato da TheParentingChannel in data 20 giugno 2008.
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L'aspirazione a condividere i momenti pili belli della propria vita privata prevale
dunque, per molti genitori, sulla volonta di protezione visiva del neonato*4. Al di
la del concetto amministrativo di privacy, in questo caso viene meno l'intimita:
si produce quello che & stato definito «desiderio di estimita»*®, un'intimita che
non & pill giocata verso f'interno del nucleo familiare, ma punta verso l'esterno.
Quella dell'autorappresentazione della famiglia tramite immagini in movimento
& una storia breve, che, dagli anni venti del Novecento, non copre nemmeno
un secolo. Nel periodo di vita della pellicola amatoriale emerge, nel complesso,
un'evidente compattezza e costanza nella scelta dei soggetti e nel tipo di
sguardo. Tra un filmino degli anni venti e uno degli anni settanta non cambiano
troppe cose, almeno dal punto di vista dello sguardo del cineamatore o delle
tattiche enunciative. 'avvento del digitale, con la sua rivoluzione quantitativa,
ha invece modificato completamente il nostro rapporto con la registrazione
visiva della realta. La pluralita delle tecnologie domestiche permette oggi di
effettuare una serie di operazioni che ricalcano in parte la pratica degli home
movies, ma ne estendono I'utilizzo e ne complicano il contesto, non pitl limitato
alla produzione/fruizione familiare. Negli ultimi decenni, il concetto stesso
di famiglia & stato oggetto di una serie di strattonamenti e trasformazioni.

44 Va tuttavia ricordato che la maggioranza dei genitori non carica su YouTube i propri video di famiglia, i
quali rimangono in gran parte confinati non piti nelle scatole di cui scrive Paolo Caneppele in questo volume,
ma in capienti Hard Disc.

45  Tisseron 2001: 52,
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La storia della famiglia muta di pari passo con quella della sua autorappre-
sentazione, al punto che al film di famiglia si possono applicare le stesse
definizioni che i sociologi utilizzano per descrivere i cambiamenti odierni in
ambito relazionale e parentale: la famiglia e i film di famiglia sono allargati,
disfunzionali, post-nucleari, estesi, patchwork ecc. Le nuove «<memorie digitali»
sono caratterizzate da «immaterialita, instabilita, fluidita, dinamismo, mancanza
di gerarchia e pluralita»*®. La traduzione digitale delle pratiche storiche del
film di famiglia si configura dunque come un tradimento, ma ogni traduzione-
tradimento porta con sé, inevitabilmente, la necessita di un confronto con
I'esperienza che la precede e la forza della sua storia.

Aasman, Susan
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46  Assman 2014: 4776-47717.
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